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FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1. Institutia de invitdmant Universitatea de Stiinge Agricole si Medicina Veterinara din Cluj-
superior Napoca

1.2. Facultatea Agriculturd

1.3. Departamentul Stiinte tehnice si stiintele soluluj

1.4.Domeniul de studii Agronomie

1.5.Ciclul de studii? Licenta

:;gﬁgeciahzarea/ Programul de Agricult.uri

1.7. Forma de invitimant IF

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea .
disciplinei Marketing
2.2. Titularul activitatilor de curs sef lucr. dr. Giorgiana Catunescu
2.3. Titularul activitdtilor de seminar/ laborator/ seflucr, dr. Giorgiana Citunescu
proiect
Continut? o
2.4. Anul de studiu 1 |25 Vil 2.6.Tipulde | Continu 2:7. .Re_glnyul o
V | Semestrul evaluare a disciplinei C D
Obligativitate! pt
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activititilor didactice)
3.1. Numir de ore pe siptimana- forma cu 4 din care: 3,2 2 3.3. seminar/ laborator/ 2
frecventa curs proiect
. P o din care: 2 .
3.4.Total ore din planul de invifamant 0 | 3.5.curs 0 3.6.seminar/laborator 20
Distributia fondului de timp or
e
3.4.1.Studiul dupd manual, suport de curs, bibliografie 5i notite 2
3.4.2. Documentare suplimentari in biblioteci, pe platformele electronice de specialitate §i pe teren 2
3.4.3. Pregitire seminare/ laboratoare/ proiecte, teme, referate, portofolii 5i eseuri 8
3.4.4.Tutoriala 2
3.4.5.Examiniri 4
3.4.6. Alte activitati -
3.7. Total ore studiu individual 1
8
3.8. Total ore pe semestru 6
0
3.9. Numirul de credite* 2
4. Preconditii (acolo unde este cazul)
4.1. de curriculum | Economie rurald
4.2.de Studentul trebuie sa aiba cunostinge de bazi referitoare la economia de
competente piatd
5. Conditii (acolo unde este cazul)
5.1, de desfagurare a Cursul se va desfisura sub forma de prelegere si dezbatere, pentru transmiterea




cursului

cunostintelor, formarea vocabularului specific 5i consolidarea cunogtingelor..
Disciplina academica se impune pe toata durata de desfasurare a lucririlor.

5.2.de desfisurare a
seminarului/ laboratorului/
proiectului

Seminariile se vor baza pe studii de caz si aplicatii practice pentru formarea
deprinderilor, recapitularea §i consolidarea cunogtintelor. Se va elabora un plan
(proiect) de marketing.

6. Competente specifice acumulate

Competente
profesionale

Absolventii acestui curs vor fi capabili:

- 54 utilizeze corect vocabularul de specialitate in contextul agro-industrial

- 53 cunoascd bazele teoretice ale marketingului agricol

- 53 utilizeze corespunzitor indicatorii si functiile de marketing

- s3 planifice si si desfisoare o cercetare de marketing pe domeniul agronomic

- s3-si dezvolte deprinderile de a recurge la notiuni si principii teoretice in abordarea probiemelor practice

Competente
transversale

Acesti, vor putea, de asemenea:

- s elaboreze §i si respecte un program de lucry, atdt individual, cat si in echipe, pentru realizarea
atributiilor proprii cu profesionalism si rigoare

- si deruleze activitaji specifice muncii in echipi §i si-5i asume un rol in cadrul echipei

- 53 respecte principiile diviziunii muncii

- 53 aplice tehnici eficiente de comunicare i de marketing

. s cunoascd nevoia de formare profesionald continui cu scopul de a se adapta §i raspunde constant
exigentelor dezvoltirii economice

- 53 utilizeze corect tehnicile de informare §i comunicare in mediul de marketing

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1. Obiectivul general
al disciplinei

Cursul are in vedere fundamentarea teoretici a marketingului, dar §i formarea unor
deprinderi de marketing practice pentru viitoarea profesie.

7.2. Obiectivele specifice | Cursul i§i propune pregdtirea studentilor in vederea:

- intelegerii importanfei economice §i sociale a marketingului, particularizat prin
marketingul produselor agroalimentare si a ecomarketingului

- cunoasterii §i delimitirii macro si micromediul intreprinderii, tipologia §i structura
pietei

- insugirii mixului de marketing: produs, pref, promovare si distributie din prisma unei
unititi economice agroalimentare

- intelegerii comportamentului consumatorului

- organizarii functiei de marketing a intreprinderii

- elaboririi strategiei si a planului de marketing

8. Continuturi

8.1. CURS

Numir de ore - 20 Metode de predare Observatii
1. Bazele marketingului Prelegere 1 prelegere
1.1. Conceptul de marketing
1.2. Comportamentul consumatorului Prelegere 1 prelegere
1.3. Mediul de marketing al firmei Prelegere 1 prelegere
1.4. Piata firmei
Preiegere 2 prelegeri
1.5. Mixul de marketing
1.6. Sistemul informational de marketing
2. Agromarketingul Prelegere si 1 prelegere
2.1. Conceptul de agromarketing dezbatere

2.2,

Comportamentul consumatorului §i segmentarea pietei

Prelegere si

1 prelegere

agroalimentare dezbatere 1 prelegere

2.3. Cererea de produse agroalimentare
Prelegere §i 1 prelegere

2.4, Produsul agroalimentar dezbatere
2.5. Preful produselor agroalimentare Prelegere si 1 prelegere
2.6. Promovarea i comunicarea in marketingul agroalimentar dezbatere
2.7.
2.8. Distributia produselor agroalimentare Prelegere 5i




dezbatere

8.2.LUCRARI PRACTICE
Numdir de ore - 20

Metode de predare Observatii

Mediul de marketing al intreprinderii. Analiza PEST i SWOT - aplicatii,
studii de caz.

Sisternul cercetirilor de marketing - aplicatii, studii de caz

Misurarea fenomenelor de marketing - aplicatii, studii de caz

Chestionarul - instrument de misurare a fenomenelor de marketing -
aplicatii, studii de caz

Cercetare de marketing pentru o societate comerciala agricola.

1. Descrierea si analiza mediului de marketing a! unei societai
comerciale: descrierea si analiza macromediul si micromediului;
analiza SWOT a intreprinderii.

2. Identificare i definirea problemei de marketing a unei societati
comerciale; definirea obiectivelor cercetarii de marketing; stabilirea
activitétilor cercetarii.

3.  Elaborarea chestionarului cercetarii de marketing.

4.  Prezentarea, interpretarea si discutia rezultatelor cercetarii de
marketing. Concluziile cercetari si propunerea de solufii pentru
problema identificata.

5. Prezentarea raportului de cercetare

Prezentare interactiva, 1 seminar
dialog, munci in echipe

Prezentare interactivi, 1 seminar
dialog, munci in echipe

Prezentare interactiva, 1 seminar
dialog, munca in echipe

Prezentare interactiva,

dialeg, muncd in echipe | 2 seminarii

Prezentare interactiva, 1 seminar
dialog, munci in echipe

Prezentare interactivi, 1 seminar
dialog, muncd in echipe

Prezentare interactiva, 1 seminar
dialog, munc3 in echipe

Prezentare interactiva, 1 seminar
dialog, munci in echipe

Prezentare orali 1 seminar

Bibliografis Obligalorie:
1. CATUNESCU, Giorgiana (2019-2020), note de curs

2. Babut, Raluca, M. F. Bacila, Alexandra Maria Drule, O. . Moisescu, 2014, Bazele marketingului, Ed. Risoprint, Cluj-

Napoca.

3. Manole, V., Mirela Stoian, Raluca Andreea lon, Agromarketing - editia a Il - a, curs in format digital

http: //www.biblioteca-digitala.ase.ro

Bibliografie Facullaliva:
1. Koller, P. T., K. L. Keller, Marketing Management {15th Edition)

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu agteptirile reprezentantilor comunititilor epistemice,
asociatilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Pentru ca materialul predat si fie de actualitate in ceea ce privegte practicile de marketing din domeniul agro-
alimentar, se are in vedere participarea la simpozioane §i reuniuni stiintifice de profil, la intilniri ale Asociatiei
Alumni UBB a Facultitii de Stiinte Economice si Gestiunea Afacerilor, dar si prezenta la targuri si expozitii pe

domeniul agro-alimentar.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode de | 10.3. Pondere din
evaluare nota finald
10.4. Curs Cunoasterea conceptului, a mediului i Continud
mixului de marketing.
Particularititile agromarketingului. 40%

Distributia produselor agroalimentare.
Strategia §i planul de marketing in
intreprinderea agroalimentard.
Particularitiitile ecomarketingului.




Prezenta §i participare la dezbaterile de la 10%
curs.

Prezentarea raportului de cercetare -
P Prezentare orald 40%

10.5.
Seminar/Laborator Prezen{a si participare la dezbaterile de la

seminar. Evaluare orald 10%

10.6. Standard minim de performanti

Cunoagterea terminologiei specifice mediului de marketing, aplicarea nottunilor si a indicatorilor in studii de caz la
nivel acceptabil.

Nota final3, reprezinti media ponderatd a verificrilor pe parcurs, prezentei gi activititii pe parcurs la curs gi
seminaril, 5i prezentarea raportului de cercetare a societiti comerciale si trebuie sé fie egald sau mai mare de 5.

! Ciclul de studii- se alege una din variantele- Licentd/Master/Doctorat
2 Regimul disciplinei (con{inut)- conform planului de invitimant
e Regimul disciplinei ( obligativitate)- se alege una din variantele - DI ( disciplina obligatorie) DO

( disciplina optional3) DFac ( disciplina facultativa).
‘ Un credit este echivalent cu 25-30 de ore de studiu { activitati didactice si studiu individual).

Data completérii Titular curs Titular lucriri laborator/seminarii
04.09.2019 seflucr. dr. Giorgifna nescu sef lucr. dr. Giorgiana Ctunescu

Data avizérii in Director de departament

departament { €p
05.09.2019 f. dr. Ovidiu Ranta




